
Pourquoi
faire du

design fiction
en packaging ?

Collection de robots packs
fruits du croisement des nouveaux enjeux

et des motivations consommateurs
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Motivation 14
 :

Les liens

Pour stimuler la créativité et concrétiser des concepts produits
qui pourraient changer nos habitudes dès demain.

Des enjeux business,
environnementaux et sociaux

inspirés des ODDs,
des attentes consommateurs

et des signaux faibles issus
de notre veille innovation.

Des envies (drivers d’achat), 
motivations consommateurs

observées et décryptées
depuis une trentaine

d’année

Du design fiction
packaging

pour se projeter,
incarner des

concepts originaux
et révéler

leurs potentiels

Le mythe, la légende, les contes,le rêve, la poésie

Motivation 4 :
Le rêve

Accessible, bon plan,
Promotion, achat groupé 

Motivation 9 :Les économies
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Enjeu 2 :

Réduire

Protéines alternatives, sources de 

fibres, besoins nutritionnels.

Réduction des GES et de la consom-
mation d’eau.Bien-être animal.

Enjeu 4 :Végétaliserl’alimentation

Respect et sauveguarde des 

espèces, impacts positifs sur l’envi-

ronnement. Nouveaux types d’éle-

vages…

Enjeu 6 :
Biodiversité

Packaging
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Enjeu 5 :

Non genré

Sécurité alimentaire
Sans danger (inocuité).

Le naturel, sans additif, sans 

conservateur…Allergies, obésité…

Enjeu 8 :Santé / sécurité
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Une production
durable & locale

Raviver
un patrimoine

gastronomique

L’enjeu

Réduire son empreinte carbone
et assurer son autonomie alimentaire

Soutenir un savoir-faire, perpétuer une tradition,
être fier de son identité régionale

L’envie
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Réduire l’impact de
la production de lait

Des produits qui
plaisent aux enfants

L’enjeu

Respecter les limites planétaires
en réduisant les émissions de G.E.S.

Un imaginaire (mythe, légende, conte)
en lien avec la recette pour créer la préférence

L’envie
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La valorisation
des co-produits

Manger
local

L’enjeu

Lutte anti-gaspi, économie circulaire
et consommation responsable

Privilégier les circuits courts, 
la vente à la ferme, les cultures endogènes

L’envie
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Végétaliser notre
alimentation

Découvrir des
saveurs originales

L’enjeu

Des protéines alternatives faciles à cuisiner
et peu transformées

Des recettes nouvelles, créatives,
surprenantes, qui changent du quotidien

L’envie

DESIGN
FICTION

PA R E I D O L I E S
. F

R



Créatifs stratégiques indépendants

Créer des boissons
alternatives (No-Low)

Redécouvrir
ou revisiter des

recettes historiques

L’enjeu

Des mocktails qui allient recherche de bien-être
et maîtrise de sa consommation d’alcool

Puiser dans des recettes oubliées,
des savoir-faire ancestraux

L’envie
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Produire un
cacao local

La gourmandise

L’enjeu

Sécuriser les approvisionnements
et réduire son empreinte carbone

en produisant par culture cellulaire

La science du craquant : de fines lamelles
de chocolat pour démultiplier

les sensations en bouche

L’envie
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